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MARKUS HILZINGER, CREATIVE DIRECTOR

CHARAKTER-RAUME

Markus Hilzinger entwickelt Designkonzepte, bei denen Kunst und
Textilien wesentliche Rollen spielen. Der Allrounder tummelt sich in
den Segmenten Architektur, Interior, Produktdesign und Kunst

Text: Anita Glpping Fotos: M. Fruscella & D. Manduzio, Fine Rooms

Markus Hilzinger

Markus Hilzinger studierte zunachst
Kunstgeschichte an der FU Berlin,
bevor er sich dem Architekturstudi-
um zuwandte. Er war flr das Blro
Orlando tatig, wechselte 1998 zu
AMJ-Design. Hilzinger ist Creative
Director fir Meissen Home und
Design Coach fiur Althoff Hotel
Collection. 2011 griindeten er und
Isabella Hamann das Interior-Unter-
nehmen Fine Rooms in Berlin.
www.fine-rooms.com

Herr Hilzinger, bitte beschreiben Sie lhre
Handschrift? Gutes Interieur ist wie gute
Couture, wenn sie nicht passt, dann
zwickt sie. Wir wollen den Geist eines
Hauses nicht verandern, sondern sei-
nen besonderen Charakter hervorheben.
Dazu untersuchen wir das Quartier, den
Ort, das Haus und alle Aspekte der Nut-
zung.

Wie gehen Sie bei der Planung eines Hotel~
Interieurs vor? Isabella Hamann und ich
versuchen zuallererst herauszufiltern,
was der Kunde eigentlich will. Dazu ar-
_ fe Lobby des Hotel beiten wir mit Mobiles, die verschiedene

~Regent Koln: Die-Grafiken—;Die schmutzigen Raumbilder in kleinen weilen Boxen
~——"R3uber’ von Detiefaus-dem zeigen. Unsere Werkzeuge sind aber auch
Arob ¥ Collagen, Zeichnungen und klassische




Moodboards. Diese Dinge machen fur
mich mehr Sinn als ein Rendering. In Ho-
tels statten wir dann auch ein Musterzim-
mer aus. Erst anhand dessen sehen der
Auftraggeber und wir, was funktioniert
und was nicht. Darum k&mpfen wir.

Nochmals zuriick zu dem Spirit eines Or-
tes, geben Sie uns dazu bitte ein Beispiel.
Nehmen wir das Ameron Regent Hotel
in Kéln. Es ist ein eher funktionales Ge-
baude, war aber das Grindungshotel der
Althoff-Gruppe, fur die ich beratend tatig
bin. Wir haben versucht, dieses Business-
hotel ahnlich einer Luxusboutique zu ge-
stalten. In dieser werden Waren sehr sub-
til inszeniert. Unser Mittel ist die Kunst,
Kunst schafft Individualitat. Ein anderes
Beispiel ist der Kénigshof in Bonn. Da
gibt es ein Fresco an der Aulenfassade,
ein typisches Ormament aus den 1950er-
Jahren. Das Motiv schmuckt jetzt als Ta-
pete den Oval Room.

Was sind lhre bevorzugten Materialien?
Ganz Klar die Textilien. Zwar kénnen wir
uns heute kreativ nicht mehr so austoben,
denn die Funktionalitat, wie etwa die B1-
und B2-Klassen geben den Ton an. Wir
mischen dann die schénen teuren Stoffe
mit den funktionalen. Wichtig ist, dass ein
luxuridses haptisches Gefiihl entsteht. Ein
Stoff bleibt im Gedachtnis, seine Oberfla-
che wirkt so subtil wie ein Geruch.

Welche Farbkombinationen sind lhnen
wichtig? Das ergibt sich aus der Situation.
Naturlich haben wir Lieblingsfarben, aber
es gibt immer den Zeitgeist. Unser Rezept
lautet, lieber neutrale und warme gesat-
tigte Farben einzusetzen. Mittels Kissen
und Kunst setzen wir Akzente. Dann darf
es auch mal etwas gewagter zugehen.

Arbeiten Sie mit Raumausstattern zu-
sammen? Im Privatkundengeschéft ganz
haufig. Bei Hotels werden die Auftrage oft
zentral vergeben. Es kommt aber durch-
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aus vor, dass wir bei der Mdbelherstel-
lung mit Polsterern zusammenarbeiten.
Das Know-how des Handwerkers ist ent-
scheidend, das versuchen wir auch dem
Bauherrn klarzumachen.

Die Bedirfnisse der Gdste haben sich
gewandelt - kommen die Bauherren mit
immer spezielleren Wiinschen auf Sie
zu? Immer wichtiger sind Sitzkomfort
und die Ausstattung der Betten mit Top-
pings, luftiger Bettdecke und drei Kis-
sen. Viele Hoteliers sind unsicher und
stehen unter hohem Kostendruck. Ich
glaube aber, dass Nischenprodukte, die
sich vom standardisierten Hoteldesign
absetzen, einen Zukunftsmarkt haben.
Der Gast spurt, ob ein Raum Seele hat.

Vielen Dank fiir das Gesprach. B

oben: Das geometrische Muster des Teppichs
stammt aus der Feder von Fine Rooms, um-
gesetzt wurde es von Anker. Die Bezugsstoffe
lieferte JAB Anstoetz

unten: Gastezimmer im Ameron Hotel Spei-
cherstadt in Hamburg: Das Betthaupt schmtckt
ein Kunstleder von Winter Creation. Die Bilder
sind Auftragswerke von Wilhelm Beestermdller

links: Zu den Matrosenportrats kombinierte
Fine Rooms Samte aus Trevira CS von Schopf
in den Farben Eisblau, Violett und Stahlblau.
Die Kissen auf dem Ledersofa sind von Dedar
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